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ROTEIRO

� Grupo de Institutos, Fundações e Empresas

� Estado, Empresa e Sociedade Civil Organizada

� Novo Cenário, Novos Papéis

� RSE e ISP

� Tendências da Sustentabilidade Empresarial

Missão

Aperfeiçoar e difundir conceitos e práticas do uso de 
recursos privados para o desenvolvimento do bem 
comum.

Objetivo

Contribuir para a promoção do desenvolvimento
sustentável do Brasil, por meio do fortalecimento político-
institucional e do apoio à atuação estratégica de institutos
e fundações de origem empresarial e de outras entidades
privadas que realizam investimento social voluntário e
sistemático, voltado para o interesse público.

GRUPO DE INSTITUTOS, FUNDAÇÕES E EMPRESAS
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EVOLUÇÃO DO QUADRO DE ASSOCIADOS

1 bilhão e 150 milhões reais

CENSO GIFE 2007-2008

Investimento total

da Rede GIFE em 2007
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ÁREAS DE ATUAÇÃO
%*

1º Educação 83

2º Formação para o trabalho ** 59

3º Cultura e artes 55

4º Geração de trabalho e renda 53

5º Apoio à gestão do 3º setor 53

6º Desenvolvimento Comunitário / de base 48

7º Meio Ambiente 46

8º Assistência Social 40

9º Saúde 38

10º Defesa dos Direitos 35

11º Esportes 28

12º Comunicações 23

* Resposta múltipla, ** nova área de atuação, em relação ao Censo anterior

Fonte: Censo GIFE 2007-2008

ASSOCIADOS

Ação Comunitária do ES- Aces

United Way International

Associação Sequóia Foundation

Fundo Cristão para Crianças

Instituto Algar

Instituto Arcor Brasil

Instituto Avon

Instituto Ayrton Senna

Instituto BM&F Bovespa

Instituto C&A

Instituto Camargo Correa

Instituto Coca-Cola

Instituto Consulado da Mulher

Instituto Criança é Vida

Instituto Cultural Oboé

Instituto de Cidadania Empresarial

Instituto Claro

Instituto Desiderata

Instituto Estre

Instituto Ecofuturo

Instituto Elektro

Instituto Embraer

Instituto Eurofarma

Instituto Gerdau

Instituto Hedging-Griffo

Instituto Holcim

Instituto HSBC

Instituto IBI

Instituto Invepar

Instituto Itaú Cultural 

Inst. Marquês de Salamanca

Instituto Medial Saúde

Instituto Nextel

Instituto O Boticário

Instituto Paulo Montenegro

Instituto Profarma

Instituto Pão de Açúcar 

Instituto Razão Social

Instituto Robert Bosch

Instituto Rogerio Steinberg

Instituto Ronald McDonald

Instituto Sabin

Instituto Sadia

Instituto Sangari

Instituto Ismart

Instituto Social Sotreq

Instituto Société Généralé

Instituto Sol

Instituto Unibanco

Instituto Vivo

Instituto Votorantim

Instituto Wal-Mart

Oi Futuro

United Way International
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ASSOCIADOS

Fundação Abrinq

Fundação Acesita

Fundação Alphaville

Fundação Ana Lima

Fundação Avina

Fundação Banco do Brasil

Fundação ArceloMittal Brasil

Fundação Bradesco

Fundação Bunge

Fundação Cargill

Fundação Clemente Mariani

Fundação CSN

Fundação Demócrito Rocha

Fundação Educar Dpaschoal

Fundação Estudar

Fundação Joseph Safra

Fundação Ford

Fundação Iochpe

Fundação Itaú Social
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Fundação José Silveira

Fundação W.K. Kellogg

Fundação Lemann

Fundação Maurício Sirotsky Sobrinho

Fundação Nestlé Brasil

Fundação O Boticário de Proteção à Natureza 

Fundação Odebrecht

Fundação Orsa

Fundação Otacílio Coser

Fundação Ponto Frio Alfredo João Monteverde

Fundação Projeto Pescar

Fundação Roberto Marinho

Fundação Romi

Fundação Semear

Fundação Telefônica

Fundação Tide Setúbal

Fundação Vale 

Fundação Victor Civita

Fundação Volkswagen

ASSOCIADOS

3M do Brasil

AES Brasil

Amanco Brasil

Banco Bradesco

Basf

Banco Santander (Brasil SA)

Braskem

Bridgestone Firestone do Brasil

BRQ Soluções em Informática

Carrefour

CCR- Companhia de Concessões Rodoviárias

Citigroup

Comgás – Companhia de Gás de São Paulo

Ericsson Telecomunicações

Fersol Indústria e Comércio

Grupo abc de comunicação

Grupo Brasilcred

Harald 

IBM Brasil

JPMorgan

Klabin

Lojas Renner

Microsoft

Natura Cosméticos

Philips do Brasil

Politec

Promon

Serasa

TV Globo

Xerox do Brasil
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Presidente do Conselho

Fundação Bradesco - Denise Aguiar

Conselheiros

Ana Amélia Campos Toni – Fundação Ford

David Saad – Fundação Victor Civita

Hugo Guimarães Barreto Filho – Fundação Roberto Mari nho

José Paulo Soares Martins – Instituto Gerdau

Luis Paulo Saade Montenegro – Instituto Paulo Monten egro

Maria Alice Setúbal – Fundação Tide Setúbal

Mauricio Medeiros – Fundação Odebrecht

Renata de Camargo Nascimento – Instituto de Cidadani a Empresarial

Samara de Sá e Benevides Werner – Oi Futuro

Sergio Amoroso – Fundação Orsa

Valdemar de Oliveira Neto – Fundação Avina

CONSELHO DE GOVERNANÇA

ESTADO, EMPRESA E SOCIEDADE

NOVO CENÁRIO, 
NOVOS PAPÉIS
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O “NASCIMENTO” DO 3º SETOR

EVOLUÇÃO DO PARADIGMA
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O “BOOM” DAS FASFIL
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+157%(1)

(1) Equivale à variação entre 1996 e 2002 
(2) Equivale à variação entre 1996 e 2005
(3) Equivale à variação entre 2002 e 2005 

+23%(3)

+215%(2)

RESPONSABILIDADE SOCIAL
E

INVESTIMENTO SOCIAL PRIVADO

o que é diferente e o que é comum?

RSE E ISP
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INVESTIMENTO SOCIAL PRIVADO (ISP) 

RESPONSABILIDADE SOCIAL EMPRESARIAL (RSE)

RSE E ISP

RSE E ISP
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CONCEITO ISP

RSE E ISP

TIPOLOGIA DO ISP

RSE E ISP
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TENDÊNCIAS DA 
SUSTENTABILIDADE 

EMPRESARIAL

RSE + ISP = SUSTENTABILIDADE

RSE ISPPRIVADO

Empresas + sociais
ONG�v�v�v�vs + empresariais

EMPRESAS

PÚBLICO

ESTADO
ONGs

RSE + ISP = SUSTENTABILIDADE

1990s1990s

RSE ISP
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CASES DE SUCESSO

� Fundação Bradesco e Bradescompleto

� Banco Real se funde ao Santander

� Instituto Votorantim e o acesso à cultura

� Fundação Orsa, Projeto Jari e BNDES

� Natura e sua linha EKOS

TENDÊNCIAS

ISP CORPORATIVO

� RSE + ISP = Sustentabilidade

� Segmentação do posicionamento em ISP

� ISP como “unidade de inteligência social” da empresa

ISP EM GERAL

� Foco e impacto norteando o planejamento

� Alianças e parcerias, intra e inter-setoriais

� Diversificação dos modelos de organização do ISP:
� Familiar
� Comunitária

� Independente
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www.gife.org.br

E-mail: diretoria@gife.org.br


